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 اي در مبارزه با مواد مخدر در ايرانارزيابي ميزان اثربخشي اقدامات رسانه

 4مد رحماني اصل، مح3، حامد رحماني0، حميد صرامي0رسو  افضلي
 

 00/13/0390تاريخ پذيرش:    01/00/0395تاريخ دريافت: 
 

 ده يكچ

هاي مؤثر براي كاهش اين معضااال ساااازي و ن اااان دادن پياامادهاي ساااوء و مخرب موادمخدر يکي از راه   آگااه ه دف:  

تر سااهل اعتياد زا يريپي اال و ها، آموزشآن بخ ااي اثر و هاي ارتباط جمعيتکنولوژي گسااترش واسااطه به باشااد. امروزهمي

عتياد هسااتند. ا از پي االيري براي عمومي م اااركت جلب و آموزش، آگاهي بخ ااي ها ابزار مناساابي برايرسااانه. شاده اساات 

رسااش بوده  اند. اين تحقيق در پي پاسااخلويي به اين پاي در اين زمينه داشااتهها فعاليت گسااتردههاي گذشااته، رسااانه طي سااا 

روش وش: راند. اي مختلف در حوزه كنتر  و پي اااليري از اعتيااد تا چه اندازه اثربخش بوده ها اسااات كاه اقاداماات رسااااناه    

عه آماري، ي پيماي اااي بود. جامهاا و اطلاعاات، مطاالعاه    تحليلي بوده و شااايوه گردآوري داده -تحقيق در اين مقاالاه توصااايفي  

ها: افتهياي تصاااادفي اساااتفاده شاااد.  اي چند مرحلهگيري خوشاااهگيري از نموناه جمعيات كال ك اااور اسااات. براي نموناه   

كه  اي ضااعيف بوده اساات. اين ضاااعف به ويژه در مناطقي  دهد كه ميزان اثربخ ااي اقدامات رساااانه هاي تحقيق ن ااان مي يافته

تيب مربوط به اي به ترتر رساااانهمصااارف موادمخدر شااايوع بالاتري دارد، بي اااتر م اااهود اسااات. اثربخ اااي بي اااتر و مطلوب  

اند و تهرسااااني داشاااها در اين حوزه بي اااتر هدف اطلاعهااي اينترنتي، روزناامه و راديو بوده اسااات. رساااانه  تلويزيون، ساااايات 

كودكان  هاي ساااني جوانان،ها بي ااتر بر گروه بخ ااي و آموزشااي كمتر مورد توجه بوده اسااات. تمركز رسااانه   اهداف آگاهي

ت خيلي كمي اي رضاااايبخ اااي اقادامات مختلف رساااانه مرد  از ميزان اثر بطوركليگيري: نتيجهو نوجواناان بوده اسااات.  

 اند.   داشته

 اي، اعتياد، پي ليري، ايرانموادمخدر، اقدامات رسانه ها:کليد واژه
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 مقدمه

ها و مسائل اجتماعي است كه افراد زيادي استفاده از موادمخدر از مهمترين آسيباعتياد و سوء

و  را آلود ه كرده و با شاتاب چ مليري در حا  گسترش است. در اين پي روي مرزهاي سن 

طبق  شود. برجنس، شاغل و طبقه در هم شاکساته شاده و هر روز تعداد قربانيان آن بي اتر مي     

درصد از جمعيت ايران به هروئين و ترياک  0/0، ميزان 0111در ساا    گزارش ساازمان ملل 

بوده  7/0درصد و در پاكستان 0درصاد، در تاجيکستان  0/0لائوس اند. اين ميزان در معتاد بوده

(. 0300اي، درصد جمعيت به ترياک معتاد هستند )حمزه 0تا  4است. در برخي از مناطق ايران 

اي هشاناسي اجتماعي و راه هاي پليساي مبارزه با موادمخدر، توجه به آسايب  عد  توفيق شايوه 

ر كرده اسااات. افزايش ساااريع درصاااد معتادان به انواع ناپذيمباارزه باا موادمخدر را اجتناب  

ها صرف مبارزه و برخوردهاي هاي سنليني كه طي اين سا موادمخدر در جامعه به رغم هزينه

ها، دهد كه اينلونه برخوردها و طرحقضايي و انتيامي با معضل اعتياد شده، به روشني ن ان مي

دهند، مدت فقط ميزان عرضاه را كاهش مي  هاي موضاعي و موقتي هساتند و در كوتاه  حلراه

 ولي روي تقاضا تاثير چنداني نخواهند داشت. 

 سااازي و ن ااان دادناند ن ااان داده كه آگاهتجربه ك ااورهايي كه در اين زمينه موفق بوده

ز ها اهاي موثر كاهش اين معضل باشد. رسانهتواند يکي از راهپيامدهاي سوء و مخرب آن مي

ها به اين امر پرداخت. راديو تلويزيون توان با اساااتفاده از آني هساااتند كه ميجملاه ابزارهاي 

 ترين مخاطبين را دارند. همه مرد ها هستند و وسيعترين رسانههمچنان در جامعه ايران پربيننده

نند. اين كها استفاده ميبدون توجه به نژاد، طبقه اجتماعي، جنسيت يا سن و جنس از اين رسانه

ها به رنامههاي مستند و ساير بهاي متنوع شامل فيلم، سريا ، برنامهتوانند با ارائه برنامهها ميرسانه

م ها ن ان دهند و هطور مساتقيم و غير مساتقيم هم تصويري از وضع موجود اعتياد به خانواده  

شان مخاطبهاي مکتوب نيز فراواني ها را با پيامدها و مساائل اين پديده آشنا سازند. رسانه آن

 ها عموميت ندارد ولي انعکاس مسائل مربوط بهبالاست. هرچند كه استفاده از اين رسانه نسابتاً 

 هاي مجازي نيزسازد. رسانهاعتياد و موضوعات پيراموني آن بخش مهمي از جامعه را متاثر مي

رشاااد ها با توجه به تحولات اخيري كه در مخااطاب عمومي نادارناد اماا دامنه اثرگذاري آن     

ت، امروزه ها به ويژه نشود. اين رسانههاي الکترونيکي رخ داده روز به روز بي تر ميتکنولوژي
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ه كاي از مخاطبين را در جامعه ايران به خود اختصاص داده و مسئله مهمتر اينطيف گساترده 

 پذيرترين گروه سني يعني جوانان را در اختيار دارد. آسيب

بوط به ارتباط رسانه با جامعه حاصل پيدايش مدرنيته بود. در هاي رسانه مرنخساتين تئوري 

هاي جمعي اين قدرت را شد و رسانهها، قدرتمند و جامعه، منفعل تصور مياين تئوري رساانه 

(. مکتب 0300داشتند كه به طور مستقيم بر طرز فکر و رفتار مرد  عادي تاثير بلذارند )ويليامز، 

تب اللوي در اين مک« رابرت پارک»ين زمينه تحو  ايجاد كرد. شيکاگو براي نخستين بار در ا

تري دفاع گرايي را مردود دانست و از رويکرد فرهنليواكنش در تئوري تعامل -ساده انليزه 

، «ريموند ويليامز»(، 0303)بارت، « رولان بارت»، «لويي آلتوسااار»، «جان كين»كرد. در ادامه 

مارشا  »و (، 0391)بودريا، « ژان بودريا»، «چارد هوركارتري» (،0300)ها ، « اساتيوارت ها  »

(. همه اين 0305هاي قدرتمند و جامعه فعا  را توسعه دادند )ريتزر، تئوري رسانه «مك لوهان

دانند پردازان، اثرگذاري رسانه بر جامعه را مستلز  توجه به هر دو قطب رسانه و جامعه مينيريه

اي است. بر همين اي دو سويه بين جامعه و منبع رسانهاي رابطهو معتقدند كه اثرگذاري رسانه

اي را مت اااکل از چهار بعد توليد پيا ، اساااس رهيافت نيري اين طرح، نيا  عملکرد رساااانه 

ها )و به طور داند. از اين منير ميزان اثرگذاري رسانهمحتواي پيا ، انتقا  پيا  و گيرنده پيا  مي

 ه زياادي متاثر از ماهيت اين چهار عنصااار و چلونلي ارتباط بين  خااص تلويزيون( تاا اناداز   

 هاست. آن

توليد پيا  همزمان متاثر از چندين منبع متکرر و گاه متضاد است. تکرر و تعارض اين منابع 

هاي اجتماعي بوده و به طور خاص، اي بر گروههاي رسانهعامل مهمي در ميزان اثرگذاري پيا 

اي باشااد. ساازمان رسااانه در امر مبارزه با موادمخدر متاثر از چند عامل مي ايتوليد پيا  رساانه 

ترين و اثرگذارترين منبع توليد كننده پيا  است. قوانين و مقررات داخل سازمان در معمولا مهم

اي در گيرندگان سازمان رسانهزمينه چلونلي برخورد با مسئله اعتياد، نلاه مسئولين و تصميم

ترين عواملي هستندكه فرايند توليد و مبارزه با آن و ساختار درون سازماني مهمخصوص اعتياد 

اي نيز (. اهداف و نيازهاي رسااانه0100، 0سااازند )اندرسااونپيا  را در مبارزه با اعتياد متاثر مي

اي ايفا كرده كه اين اهداف گاه مربوط به تعهدات هاي رسانهدهي به پيا نقش مهمي در جهت

                                                                 
1. Anderson 
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هاي ساااازماني رساااانه در برخورد با مساااائل اجتماعي اسااات كه عمدتا در قالب  يتو مسئول

دسااتوركار عمومي معطوف به درآمدزايي اساات. نيروهاي خارج از سااازمان عامل مهمي در   

ترين نيروي خارج از سازمان، دولت است كه اثرگذاري خود ها هستند. قويتامين محتواي پيا 

اي هاي رسانهكند. يکي ديلر از منابع مهم توليد پيا اعما  مي را بي تر در حوزه مسائل سياسي

اي است. معمولا ها، هنجارها و رفتارهاي داخل سازمان رسانهها، ديدگاهساطوح خرد اندي اه  

هاي بالا دستي نيستند. مجريان، خبرنلاران هاي كلان و يا نلرشساياست  ها، صارفاً، زاده پيا 

ها و تجارب شااخصااي خود ويي در مقياس خرد از طريق ديدگاههاي تلويزيوني و راديشابکه 

كنند.آخرين منبع توليد پيا  بازخوردهاي اجتماعي ناشي اي را متاثر ميفرايند توليد پيا  رسانه

اي كه بازخورد مخاطب را ناديده گرفته باشاااد از واكنش مخاطبين اسااات. توليدپيا  رساااانه

 (. 0907، 0)گربنر اثرگذاري چنداني درجامعه نخواهد داشت

اي در مسئله اجتماعي مانند اعتياد، متاثر از دو عامل كلي فرايند توليد و محتواي پيا  رسانه

اي كه باعث تنييم محتواي پيا  و جهتهاي حرفهاي است. عامل تکنيكهاي حرفهتکنيك

ق آن ريشاود خود متاثر از چند مسئله اصلي است. نخست تصويرسازي كه از ط ها ميدهي آن

سازي عنصر ديلر تنييم محتواي پيا  شود. كلي هها به مخاطب منتقل مياي از پيا بخش عمده

سااازي هرچند كه اغلب كاركردهاي منفي آن مورد نير بوده اما به عنوان يك اساات. كلي ااه

سازي و دستهاي براي پي برد اهداف خاص مورد استفاه قرار گرفته است. تيپتکنيك رسانه

هاي خاص كنندگان از آن براي تنييم پيا باشااند كه تهيه مضااامين عنصاار ديلري مي بندي 

هاي انحصاري و استرنايي نمايش در زمينه اعتياد مورد سازي قالبكنند. در كلي هاستفاده مي

ها و علل، بندي مسائل و موضوعات اعتياد مرل ري هسازي معطوف به دستهنير است، اما تيپ

اي ممکن است لونلي ترک و پيامدهاي آن در جامعه اسات. تعصب رسانه دوره بيماري، چ

ر هاي رساانه محتواي پيا  اي را درخصوص اعتياد و موضوعات پيراموني آن متاثر كند. نوع ژان

اي اساات. حاكميت ژانرهاي خاص  هاي رسااانهنيز عامل مهمي در تهيه و تنييم محتواي پيا 

هاي ضااوعات پيراموني آن نقش مهمي در نوع و محتواي پيا هاي مربوط به اعتياد ومودربرنامه

پردازي و چلونلي اي تا اندازه زيادي متاثر از قصااه هاي رسااانه اي دارد. محتواي پيا رسااانه

                                                                 
1. Gerbner 
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باشد. شناخت دقيق وضعيت جامعه معتادان و مسائل پيراموني آن اي نيز ميهاي رساانه روايت

 (. 0991، 0تر سازد )ها هاي جذاب را بهينهايتپردازي و ساخت روتواند فرايند قصهمي

باشند. نخست، ميزان صحت اطلاعات انتقا  پيا : چند شاخ  اصلي معيار اين سنجش مي

ساازد، صااحت  اي را بي اتر مي انتقا  يافته به مخاطب اسات. آنچه دامنه اثرگذاري پيا  رساانه  

تقا  پيا  مهم اسات. موضوع اعتياد  اطلاعات ارائه شاده اسات. ارزش اطلاعات نيز در فرايند ان  

اي درسااطح جامعه دارد. مخاطبين معمولا به اي براي پخش و انت ااار رسااانهمسااائل گسااترده

ها و نمادها عامل دهند. ن ااانهها واكنش ن ااان مياطلاعات مهم و اثرگذار علاقه دارند و به آن

ها و (. ك ااف ن ااانه 0393ا ، اي به مخاطبين هسااتند )ههاي رسااانهمهمي در انتقا  موثر پيا 

ها را در جامعه بي اتر مي اي، اثرگذاري آنهاي رساانه ها در پيا نمادهاي خاص و تاكيد بر آن

كند. عنصر ديلري كه بر فرايند انتقا  پيا  به مخاطب اثرگذار است، اعتماد و يا عد  اعتماد به 

 اي هاي رسانهو اثرگذاري پيا  رساانه اسات. عد  اعتماد به رساانه عملاً مانع از جذب مخاطب   

 (. 0391گردد )لبيبي،مي

اي اسات. اطلاع ترين بعد سانجش اثرگذاري رساانه  واكنش مخاطب اصالي  گيرنده پيا :

اي خاصي است تا جذب هاي حرفهپذير مساتلز  رعايت تکنيك هاي آسايب رسااني به گروه 

. پيا  بر مخاطب مهم استحداكرري صاورت گيرد. حالات مخاطب نيز بر فرايند اثرگذاري  

هاي اخلاقي و شخصيتي كه حالت دائمي دارند، ممکن مخاطب غير از خصوصيات و ويژگي

اسات گرفتار حالات روحي و رواني موقتي نيز كه معمولا پايدار نيساتند، باشد. اين وضعيت   

يا  (. همسويي توليد پ0375برچلونلي پذيرش يا عد  پذيرش پيا  اثرگذار است )ساروخاني، 

تواند بر ميزان اثرگذاري پيا  موثر باشد. اين امر وقتي كه پيا و مخاطب از عواملي است كه مي

كند. ناهمسااويي بين توليد پيا  و شااوند بي ااتر صاادق مي هاي خاص تنييم ميها براي گروه

وضااعيت مخاطب باعث كاهش اثرگذاري پيا  خواهد شااد. اثرگذاري پيا  بر مخاطب غير از 

باشد. جلب توافق از هاي تنييم پيا  مستلز  جلب توافق مخاطب ميو  و تکنيكرعايت اصا 

(. وعده دادن از طريق ن ان دادن نتايج 0301گيرد )محسني تبريزي،هاي مختلف انجا  ميشيوه

راز   مربت، تهديد كردن از طريق ن اان دادن نتايج منفي، تقاضاهاي اخلاقي از مخاطبين و يا اب

                                                                 
1. Hall 
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 ترين پذير مانند معتادان مهمهاي اجتماعي آسااايبعتمااد به نفس در گروه احترا  و تقويات ا 

 (. 0990، 0رساني است )انگهاي جلب توافق مخاطبين در اطلاعشيوه

اي در امر اعتياد يکي از مهمترين اقدامات پي ليرانه و مبارزه با آن گذاري رسانهساياست 

و ي رسانههاها و برنامهشاناسي سياست شاود. آسايب  محساوب مي  اي اولين گا  براي اصلاح 

، ارزيابي شناسيباشد. براي آسيباي ك ور در امر مبارزه با موادمخدر ميسازي نيا  رسانهبهينه

ها، اي اولين و مهمترين گا  اساات، تا با اصاالاح و تجديد نير در سااياساات   اقدامات رسااانه

ي اا ميزان اثر بخ اااي اقدامات رساااانهها بهبود يابد. اين مقاله در نير دارد تاثرگذاري رساااانه

هاي اخير )راديو، تلويزيون، روزنامه، فضااااي مجازي( را در مقابله با موادمخدر در طي ساااا 

 بررسي نمايد.

 روش 

 گيريجامعه، نمونه، و روش نمونه
ها و اطلاعات، تحليلي اساات و شااايوه گردآوري داده  -روش تحقيق در اين مقاله توصاايفي 

باشاد. جامعه آماري، جمعيت كل ك اور است. براي   اي( مينامه اي )پرساش  ي پيمايمطالعه

اي اسااتفاده شااد. براي تعيين اي تصااادفي چندمرحلهگيري خوشااهگيري از روش نمونهنمونه

هاي مختلف استفاده شد كه بر اساس در استان مواد مصرف شايوع  هاي اصالي از نرخ خوشاه 

( انجا  شاااد. 0391( و گزارش جهاد دان ااالاهي )0390زاده، برزويان و قجري )تحقيق زينل

هاي ك اور براساس ميزان شيوع موادمخدر به پنج منطقه با نرخ شيوع خيلي بالا، شيوع  اساتان 

ها، از هر استان اند. براي انتخاببالا، شيوع متوسط، شيوع پايين و شيوع خيلي پايين تقسيم شده

 رعايت حداقل پراكندگي جغرافيايي و نيورمبهمنطقه شايوع، يك استان به صورت هدفمند ) 

ب در هاي منتخهاي فرهنلي كل نمونه( انتخاب شااد. حجم نمونه به تفکيك اساااتان ويژگي

 ارائه شده است.  0جدو  

 

 

                                                                 
1. Ang 
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 هاي منتخب: حجم نمونه به تفكيک استان5جدول

 (7/0حجم نمونه با احتساب تاثير طرح ) حجم نمونه جمعيت هاي منتخباستان

 051 304 0930900 كرماناستان 

 0051 304 00003390 استان تهران

 051 304 0401074 استان گيلان

 051 304 3704001 استان آذربايجان شرقي

 051 304 095003 بختياري و محا  استان چهار
 3751 جمع

، t ،5/1=P ،5/1 =q= 90/0تعاداد حجم نمونه از طريق فرمو  كوكران محاسااابه شاااد ) 

15/1=dنفر به دست آمد. 304حاسبه حجم نمونه با توجه به فرمو  كوكران حدود (. م 

ي، گيراي تصاااادفي و همچنين جبران خطاي نمونهگيري خوشاااهبا توجه به روش نمونه 

ير     7/0ضاريب تاثير طرح،   در نير گرفته شاد. چون فاصاله جمعيتي اساتان تهران نسبت به سا

تا  0111 ها، كههاي انجا  شده در ساير پژوهشگيرينهها نسبتا زياد است با توجه به نمواستان

نمونه در نير گرفته شاااد. در  0051گيرناد، تعداد نمونه  نموناه را براي تهران در نير مي  0111

ها در هر اسااتان به صااورت   در نير گرفته شااد. انتخاب نمونه  3751ها نهايت تعداد كل نمونه

يي ي، نسبت جنسي و نسبت جمعيت شهري و روستاكردن نسبت سندار و با لحاظتصادفي نيا 

 انجا  شد. 

 ابزار
و گيري از چارچوب ننامه علاوه بر بهرهنامه بود. براي تنييم پرسشابزار تحقيق پرساش  يري 

اسي، علو  شنهاي جامعهپي اينه تحقيق، از نيريات متخصاصان و كارشناسان مرتبط در رشته  

ي منطبق بودن محتواي سياسي، حقوق و ... در زمينهشاناسي  شاناساي، جامعه  ارتباطات، روان

هاي هاي مورد انتيار بهره برده شد )روايي محتوايي(. قابليت اعتماد بخشبا ويژگي ساؤالات 

به دساات آمد.   90/1نامه از طريق آلفاي كرونباخ بررسااي شااد و مقدار آن  مختلف پرسااش

 كاملا»تا « كاملا مخالف»يکرت از ها با اساااتفاده از طيف لگاذاري در هر ياك از گويه  نمره

  شود.گذاري مينمره 5تا  0نمره « موافق
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 هايافته
 ارائه شده است.  0هاي مختلف در جدو  ميزان تمايل مخاطب به رسانه
 ها: ميانگين نمرات به تفكيک نوع رسانه در کل استان2جدول

 ميانلين كل سايت روزنامه راديو تلويزيون هارسانه

 59/0 03/3 10/0 90/0 0/3 مراتميانلين ن

فاده از دهد بين استها خيلي كم بوده و ميانلين امتيازات ن اان مي ميزان اساتفاده از رساانه  

اما اين تفاوت نسبت به روزنامه و به خصوص راديو  شودها و تلويزيون تفاوت ديده نميسايت

يا  تبديل پ دهندهانتقا ترين رسانه ممعنادار است. استفاده سريع و ارزان از اينترنت، آن را به مه

هاي اينترنتي ناشي از تغيير و تحولات مهم جامعه شناختي و كرده است. استفاده زياد از سايت

اهي كرده دان لتکنولوژيکي در سطح جامعه است. جمعيت جامعه را عمدتاً جوانان تحصيل

ها نه تنها اين گروه ها و اندي هيدهدهند. علاوه بر اين تاثيرات ناشي از جهاني شدن ات کيل مي

هاي اطلاعاتي هاي جامعه را تحت تاثير قرار داده است. رشد تکنولوژيسني بلکه تمامي گروه

ين  و ارتباطاتي در ساا   ا هاي اخير باعث گساترش ابزارهاي نوين استفاده از اين رسانه شده و 

زيون در مقا  دو  قرار دارد. در بين مسئله جذابيت آن را دوچندان كرده است. استفاده از تلوي

که سه بي تر اند. شببي تر مورد پسند مرد  بوده« يك»و « سه»هاي هاي تلويزيوني شابکه شابکه 

مخاطب جوان دارد و با توجه به تركيب جمعيتي ك ور استفاده از اين شبکه در اولويت قرار 

ت ط ك اور در دسااترس اساا گرفته اسات. شاابکه يك نيز به عنوان شاابکه ملي كه در همه نقا 

هاي موادمخدر و اعتياد در جذابيت عمومي در نير مرد  دارد. بين توجه به ميزان ساخت برنامه

ها سنخيت كامل وجود دارد. هاي تلويزيوني با ميزان علاقمندي مرد  به هر يك از آنشابکه 

ها يرند. روزنامهگهاي بعدي جلب مخاطب قرار ميروزنااماه و راديو با تفاوت معنادار در رده  

اي ههاي اينترنتي و كانا توان در سااايت ها را مياند. آنتقريباً از گردونه رقابت خارج شااده 

كه بالقوه اسااات كه توجه كمي به آن شاااده، در حالي اياجتماعي مطالعه كرد. راديو رساااانه

ست. بي ترين آن شده ا ها اثرگذار باشد، اما استقبا  بسيار كمي ازتواند بي اتر از بقيه رسانه مي

ت بوده هاي جوان، ايران و سلامهاي راديويي به ترتيب مربوط به شبکهميزان استفاده از شبکه

 03در قالب « و آموزش آگاهي بخ ي»و « رسانياطلاع»از طريق اثرگذاري رساانه  اسات. نوع  
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گويه استفاده  0رسااني در زمينه موادمخدر از  گويه مورد ارزيابي قرار گرفت. در بخش اطلاع

 ارائه شده است.  3شد و نتايج آن در جدو  
 اهها در زمينه موادمخدر به تفكيک گويهرساني رسانه: ميانگين نمرات چگونگي اطلاع8جدول

 ميانلين كل نمونه هاگويه

 00/0 ها در زمينه انحرافات اجتماعيپوشش مطلوب رسانه -0
 17/3 اني موادمخدررسها در اطلاعفعاليت مناسب رسانه -0
 97/0 موادمخدري هاها در زمينه ه دارها و آموزشمطالعه روزانه مطالب در رسانه -3
 05/3 ري و ك ف موادمخدريها به اخبار دستلرسانهپرداختن  -4
 00/3 مورد موادمخدر و وضعيت آن در جامعهدر  هاها و برنامهافزايش گزارش -5
 30/3 موادمخدرتهديدكننده  ها نسبت به خطراتخانواده ها بهرساني رسانهاطلاع -0
 00/0 هاي جامعهرساني در زمينه موادمخدر و انعکاس واقعيتها در اطلاعكوتاهي رسانه -7
 71/0 هاي جامعهبا واقعيتها رسانهشده اطلاعات منت ر بين تفاوت  -0

 10/3 ميانلين كل

ها در زمينه موادمخدر در حد متوسط ساني رسانهردهد كه رسالت اطلاعامتيازات ن ان مي

گويه استفاده شد  05بخ ي و آموزش در زمينه موادمخدر از بوده است. براي سنجش آگاهي

  ارائه شده است. 4كه نمرات در جدو  
 اهها در زمينه موادمخدر به تفكيک گويه: ميانگين نمرات ميزان آگاهي بخشي رسانه4جدول

 كل نمونهميانلين  هاگويه
 3 هاآگاهي افراد از موادمخدر و خطرات آن از طريق رسانه -0
 95/0 هاموادمخدر از طريق رسانه مربوط بههاي دانستني بي تردريافت  -0
 90/0 هادر رسانهموادمخدر دريافت مطالب جديد در هفته درباره  -3
 90/0 رها در آگاهي بخ ي در زمينه موادمخدرسانهعد  ايفاي نقش  -4
 10/3 ها در كاهش مصرف موادمخدر در جامعهنقش آموزشي رسانه -5
 00/0 موادمخدر كنندگانمصرفها در آگاهي بخ ي رسانهوجود برنامه م خ   -0
 07/0 هابخ ي رسانه يآگاه بااعتياد فرزندان از ها دغدغه خانوادهكاهش  -7
 90/0 در مواجهه با موادمخدرتصميم فرد  ها در ايجاد قدرت ت خي  وعملکرد موفق رسانه -0
 90/0 گاهي بخ ي در زمينه موادمخدرآها در فعاليت رسانهشناخت تهديدات محيط از طريق  -9

 95/0 ها در شناساندن موادمخدر جديدرسانههاي م خ  وجود برنامه -01
 3 موادمخدر جديدايجاد بدآموزي و جذابيت مصرف با نمايش  -00
 09/0 گاهي جوانان از موادمخدر موجود در جامعهعد  آ -00
 07/0 در زمينه موادمخدر هاي رسانهمسئوليت آموزشنبود  -03
 07/0 ها در آموزش عوارض مصرف موادمخدررسانهعملکرد موفق  -04
 79/0 ها در آموزش پي ليري از اعتيادرسانهعملکرد موفق  -05

 90/0 ميانلين كل
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ا  رساني را دنبها در حوزه موادمخدر و اعتياد بي تر هدف اطلاعساانه نتايج ن اان داد كه ر 

بخ ي و آموزش در مرتبه بعد قرار داشته است. اين در حالي است كه هدف اند و آگاهيكرده

ستند. اي هتر نيا  رسانهتر است و اهداف متعاليتر و اساسيبخ ي و آموزشي ضروريآگاهي

رسااااني، با هدف اثرگذاري بر ذهن و نلرش مخاطب فعاليت طلاعها در اينجا غير از ارساااانه

ها تمركز نداشتن بر اين هدف بوده هاي اصالي رسانه كنند. نتايج ن اان داد يکي از ضاعف  مي

ها بر افکار اثرگذاري رساااانه»، از طريق دو مقوله اثرگاذاري رساااانه بر افکار عمومي اسااات. 

 «هاي اينترنتيلويزيون، راديو، روزنامه و سااايتهاي تاثربخ اي هر يك از رسااانه »و « عمومي

 ارائه شده است.  5مورد ارزيابي قرار گرفت كه نمرات در جدو  
 اه: ميانگين نمرات ميزان اثرگذاري رسانه بر افكار عمومي در زمينه موادمخدر به تفكيک گويه1جدول

 ميانلين كل نمونه هاگويه

 91/0 نسبت به اثرات منفي و مخرب اعتياد و موادمخدر فردها بر طرز تلقي رسانه زياد تأثير

 10/3 عواملي غير از رسانه ازدر مورد موادمخدر  افرادنلرش فکري تأثيرپذيري 

 90/0 ها به افکار عمومي جامعه در مورد موادمخدرهاي رسانهبرنامه دهيجهت

 90/0 ميانلين كل

و اعتياد اثرگذاري كمي بر افکار عمومي  ها در حوزه موادمخدرنتايج ن اان داد كه رسااانه 

متوسط  تر ازپايين اند. ميانلين كل امتيازات ميزان رضاايتمندي شهروندان را در سطح داشاته 

ار اند افکها قادر نبودهن اان داده و حاكي از عد  باور شاهروندان به رسانه است. در واقع رسانه  

هاي دهند. ميزان اثربخ ي هر يك از رسانه عمومي جامعه را در حوزه موادمخدر و اعتياد جهت

ارائه  0در زمينه موادمخدر در جدو  « هاي اينترنتيسااايت »و « روزنامه»، «راديو»، «تلويزيون»

 شده است.
 ها در زمينه مواد مخدراز رسانه : ميانگين نمرات ميزان اثربخشي هر يک1جدول

 كلميانلين  اينترنت روزنامه راديو تلويزيون هارسانه

 79/0 90/0 50/0 54/0 00/3 ميانلين نمره

شود تلويزيون بي ترين اثرگذاري را بر افکار عمومي داشته است. همانلونه كه م اهده مي

در مقايسه انجا  شده بين نتايج اين بخش و نتايج مربوط به ميزان تمايل مخاطبين به هريك از 

همسويي وجود ندارد. به عبارتي ديلر، تمايل دهد كه بين اين دو ها، نتايج ن ان مياين رساانه 

ي تر معطوف هاي مذكور بباشد. در آنجا تمايل به رسانهدهنده اثرگذاري بي تر نميبي تر، ن ان
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ت. هاي اينترنتي به اندازه تلويزيون نبوده اسااهاي اينترنتي بود، اما اثرگذاري سااايتبه سااايت

ساابت به نتايج مربوط به ميزان تمايل كه كمترين هاي چهارگانه نهمچنين راديو در بين رساانه 

تر ها داشته است. اثرگذاري بي امتياز را آورده بود، كه در اينجا اثرگذاري بي تري از روزنامه

تلويزيون و ياا حاداقل برابري توان آن با اينترنت فرصااات مناسااابي اسااات تا بتوان از طريق   

تر كرد. اينترنت به دليل وادمخدر مطلوبريزي، اثرگاذاري اين رساااانه را در حوزه م برنااماه  

هاي ذاتي خود مانند سياليت و در دسترس بودن، قابل كنتر  نيست و لذا مديريت آن ويژگي

هاي (. پس هر چه ميزان اثرگذاري رسانه0391باشد )خواجه نوري و كاوه، تقريباً ناممکن مي

ز بي تر مومي در حوزه موادمخدر نيمعمو  بي تر قابل كنتر  باشد، موفقيت در مديريت افکار ع

هاي پاک مانند راديو، و روزنامه كه هاي چهارگانه فوق امتياز رساانه خواهد بود. در بين رساانه 

دارندكمتر از تلويزيون و اينترنت است. دراين  ادياعتبدآموزي كمتري را در حوزه موادمخدر و 

ست به طور كلي با توجه به نتايج به دتري اندي ايده شاود.   زمينه نيز ضارورت دارد تدابير مهم 

آمده در حا  حاضر ميزان باورپذيري افکار عمومي از رسانه ها در حوزه موادمخدر كم است 

 و اين مسئله نيازمند اتخاذ راهبردها و راهکارهاي جدي است. 

 3 از طريق موادمخدر خريد و فروشگرايش شهروندان به چلونلي اثرگذاري رساانه بر  

 ارائه شده است.  7سنجش قرار گرفت كه ميانلين نمرات در جدو   گويه مورد
 موادمخدر : ميانگين نمرات اثرگذاري رسانه بر گرايش شهروندان به خريد و فروش7جدول

 هاگويه
ميانلين 

 كل نمونه

 93/0 آن دنلوه دامنفي ج بامواد مخدر به خريد و فروش تلويزيون بر كاهش گرايش و هاي راديو برنامهزياد تأثير 

 10/3 هاي راديو و تلويزيونبرنامه در موادمخدر بدآموزي در ترويج خريد و فروش

 95/0 هاآنها بر گرايش شهروندان به ها و سايتروزنامهدر  وادمخدرمانعکاس اخبار عد  تأثير 

 90/0 ميانلين كل

بر كاهش گرايش  هادهد كه نير شااهروندان در مورد تأثير رسااانه اين امتيازات ن ااان مي

ند. البته در اشهروندان به سوداگري مواد، خوب نبوده و تأثير چندان مربتي در اين زمينه نداشته

ير ولي از ن شااده يابيارزها، گويه مربوط به بدآموزي از نير شااهروندان، خوب بين اين گويه

از يک د معتاداناثرگذاري رسانه بر ترک اعتياها اين بدآموزي، چندان زياد نبوده اسات.  آن ي 
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د. شااو هاي كوتاه مدت و بلند مدت پيليري ميها و در برنامههايي اساات كه در رسااانه مقوله

ترين اهداف خود نهادهاي متصادي امر اعتياد و موادمخدر نيز ترک اعتياد را يکي از اساسي 

، از طريق ادبر ترک اعتياثرگذاري رسانه دانند كه بايد از طريق رساانه ها ترويج شود. نوع  مي

موزش اثرگذاري آ»و « اي بر گرايش معتادان به ترک اعتيادبخ ي اقدامات رسانهاثر»دو مقوله 

مورد ارزيابي قرار گرفت كه نتايج ميزان اثربخ ااي اقدامات « هاهاي ترک اعتياد رساانه روش

 ارائه شده است.  0ها بر گرايش معتادان به ترک اعتياد در جدو  رسانه
 تيادها بر گرايش معتادان به ترک اعرسانههريک از ميزان اثربخشي اقدامات نگين نمرات : ميا3جدول

 ميانلين كل اينترنت روزنامه راديو تلويزيون هارسانه

 70/0 00/0 43/0 49/0 00/3 ميانلين نمره

اي هترين امتياز مربوط به تلويزيون، و روزنامه بوده اسااات. مرد  برنامهباالاترين و پاايين  

اند. نتايج ميزان اثرگذاري آموزش تلويزيون را در ترک اعتيااد معتاادان اثرگاذارتر دانساااتاه    

  ارائه شده است. 9ها در جدو  هاي ترک اعتياد در رسانهروش
 هاهاي ترک اعتياد در رسانه: ميانگين نمرات اثرگذاري آموزش روش3جدول

 لميانلين ك اينترنت روزنامه راديو تلويزيون هارسانه

 00/0 00/0 40/0 47/0 10/3 ميانلين نمره

رايش اي بر گبخ اي اقدامات رسانه ها حاكي از اين اسات كه در زمينه اثر ساان يافته بدين

هاي ترک اعتياد، تلويزيون با تفاوت معناداري پي لا  و آموزش روش معتادان به ترک اعتياد

جود اين، راديو، و روزنامه نسااابت به هاي اينترنتي قرار دارند. با واسااات و بعد از آن ساااايت

 ها به مراتب كمتر بوده است.تر و ميزان بدآموزي آنهاي پاکتلويزيون و اينترنت رسانه

« اي راديوييهاثربخ ي برنامه»هاي راديو و تلويزيون از طريق دوبخش هاثربخ ي انواع برنام

ارائه  01. ميانلين نمرات در جدو  مورد ارزيابي قرار گرفت« هاي تلويزيونياثربخ ي برنامه»و 

  شده است.
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آوري کاهش روي و هاي راديويي بر پيشگيريميزان اثربخشي برنامه: ميانگين نمرات 51جدول

 به موادمخدرشهروندان 

 هاگويه
ميانلين 

 كل نمونه

 07/0 (يوييدهاي مستند ران ست علمي، گزارشي )شامل مصاحبه با كارشناسان، پيام -هاي كلاميبرنامه

 70/0 (شودمي يو پخشادهايي كه در قالب يك داستان و يا قصه به صورت نماي ي از ربرنامهشامل ) ي يهاي نمابرنامه

 73/0 ميانلين كل

ارائه  00هاي تلويزيوني بر پي ليري از موادمخدر در جدو  ميانلين نمرات اثربخ ي برنامه

  شده است.
به آوري شهروندان کاهش روي و بر پيشگيري تلويزيونيهاي بخشي برنامهميزان اثر: ميانگين 55جدول

 موادمخدر

 ميانلين كل نمونه هاگويه

 14/3 (سينمايي فيلم –فيلم داستاني  -نماي ي )سريا 

 01/3 هاي مستند(گزارش -هاي مستندمستند )فيلم

 70/0 هاي علمي و تخصصي()ميزگرد و ن ست يكارشناس

 74/0 هاي تبليغاتي و كارتوني()برنامه  نيميانونس و ان

 90/0 ميانلين كل

اي هها حاكي از رضايت خيلي كم شهروندان از ميزان اثربخ ي انواع مختلف برنامهيافته

هااي نماي اااي، و در  راديويي و تلويزيوني بوده اسااات. باا وجود اين، مرد  در راديو؛ برنااماه   

ن ان داد كه  اند. همچنين نتايجرا بي تر اثربخش دانسته هاي مساتند و نماي ي تلويزيون؛ برنامه

اثرگذاري ند. اهاي تلويزيوني با اندكي تفاوت، اثر بخ اي بي اتري نسبت به راديو داشته  برنامه

نيز كم بوده است. نمرات در  رساانه در چلونلي معرفي نهادهاي متصدي مبارزه با موادمخدر 

 ارائه شده است. 00جدو  
 اثرگذاري رسانه در چگونگي معرفي نهادهاي متصدي مبارزه با موادمخدرنگين نمرات : ميا52جدول

 ميانلين كل اينترنت روزنامه راديو تلويزيون هارسانه

 00/0 00/0 47/0 40/0 93/0 ميانلين نمره

 هاي مربوط به اينها در اين زمينه به كم بودن تعداد برنامهرسااد ضااعف رسااانه  به نير مي

له طور خاص به اين مسها بهلونلي معرفي نهادهاي مورد نير مرتبط باشد. رسانهموضوع و چ ئ

اند؛ هيچ برنامه و يا مطلبي در مورد معرفي خاص هر يك از اين نهادها شااامل توجهي نداشااته
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قوانين و مقررات، عملکردهاا، رويکردهااي جديد و يا تغيير و تحولات جديد، وجود ندارد.   

ها را ها، نهادينه شده نيست و همين مسئله شناخت ناق  و ضعيف آنا رسانهارتباط اين نهادها ب

ا معمولاً هگردد. برنامهزده است. مسئله دو  به چلونلي معرفي اين نهادها برميها رقم در رسانه

 بتيه بااند و هنوز مرد ، اين نهادها را چهره خوبي را از نهادهاي متصدي موادمخدر ن ان نداده

 ها وكه تغيير نلرش اسااات يدر حالشاااوند. اين آميز متصاااور مينيامي و خ اااونتمقتادر  

هاي مديريتي در دهه اخير، برخورد با مقوله اعتياد و موادمخدر را در اين نهادها متحو  ديدگاه

گويه مورد سنجش قرار گرفت كه نمرات در  0با  ثرگذاري رسانه در پي ليريساخته است. ا

 ست. ارائه شده ا 03جدو  
 در عرصه پيشگيري هاميزان اثرگذاري رسانه: ميانگين نمرات 58جدول

 هاگويه
ميانلين كل 

 هانمونه

 03/0 اقدامات پي ليرانهها در رسانه يتموفقميزان  -0

 70/0 عنوان يك اقدا  پي ليرانهتقويت جايلاه خانواده بهها در توجه به رسانه يتموفق ميزان -0

 00/0 عنوان يك اقدا  پي ليرانههاي سني پايين بهتمركز بر گروهها در توجه به سانهر يتموفق ميزان -3

 09/0 يرانهعنوان اقدا  پي لبه آورهاي هيجانم روبات الکلي و قرص دربارهه دار ها در امر رسانه يتموفق ميزان -4

 00/0 ک اعتيادتأكيد بر نقش مرد  در امر پي ليري و تر ها دررسانه يتموفق ميزان -5

 50/0 استفاده از باورهاي ديني در امر پي ليري و ترک اعتياد ها دررسانه يتموفق ميزان -0

 07/0 ميانلين كل

ه با هاي گزافي كه بابت مبارزتوان علاوه بر آلوده ن ااادن افراد، در هزينهبا پي اااليري مي

ها در امر (. اثرگذاري رسانه0309جويي كرد )قاسمي و يارسلطان، شود، صرفهاعتياد صرف مي

ز هاي رسانه در حوزه پي ليري است. ادهنده ضعف برنامهپي اليري كم ارزيابي شده و ن ان 

هاي ها در مقوله پي االيري، نقش خود مرد ، باورهاي ديني، تأكيد بر گروهنير مرد ، رسااانه

ي توجهمكاند. اظ نکردهي به شهروندان را لحه داردهسني پايين، تأكيد بر جايلاه خانواده و 

به نقش مرد ، امر مهمي اسات كه بايد به آن توجه شاود. پي اليري ضعيف و ناق  ري ه در    

ها و هها و برنامها برنامه م خصي نداشته و محتواي پيا اي ضاعيف دارد. اگر رسانه نيا  رساانه 

ر معرفي سانه داثرگذاري رمطالب منت ر شده ضعيف باشد، اثرگذاري عميقي نخواهند داشت. 

  ارائه شده است. 04گويه مورد سنجش قرار گرفت كه نمرات در جدو   3با  بيماري اعتياد
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 : ميانگين نمرات اثرگذاري رسانه در عرصه معرفي بيماري اعتياد54جدول

 ميانلين كل نمونه هاگويه

 00/0 معرفي اللوهاي رايج اعتياد ها دررسانه يتميزان موفق

 57/0 هاي جديد اعتيادآوري به مواد مخدر در اثر معرفي روشافزايش روي ها دررسانه اثرگذاري ميزان

 70/0 ترسيم چهره يك بيمار از معتاد )نه يك مجر (در  هاميزان موفقيت رسانه

 03/0 ميانلين كل

د عتاكه مباشاااد. ايناي در اين زمينه ميهاي رساااانهطرز تلقي جامعه از اعتياد متأثر از پيا 

عنوان يك بيمار معرفي شود يا مجر ، نقش مهمي در فرايند كنتر ، مداخله، مقابله و يا مبارزه به

نمايد، اما جامعه هيچ بيماري با آن دارد. جامعه نسبت به مجر  نلاه منفي دارد و آن را طرد مي

اگر  دارد. اعتيادداند كه فرد بيمار نياز به تيمارداري و همياري نماايد و از طرفي مي را طرد نمي

نند. كعنوان يك بيماري معرفي شاااود، مرد  همت بي اااتري براي كنتر  و مقابله با آن ميباه 

هد دتوانند اين نقش را به خوبي ايفا نمايند. متأسافانه نتايج به دست آمده ن ان مي ها ميرساانه 

مرد  در  كهيورطبهاي در ايران نسبت به اين امر خيلي ضعيف بوده است، كه رويکرد رساانه 

ها ر آناند. از نيها در معرفي بيماري اعتياد نمره كم دادهارزيابي خود به ميزان اثربخ اي رسانه 

اند و جامعه كماكان فرد معتاد را مجر  ها در ترسيم چهره يك بيمار از معتاد موفق نبودهرسانه

مسئله  وفق نبوده و نتوانسته اينها در معرفي اللوهاي رايج اعتياد نيز مشناسد. همچنين رسانهمي

ها در اين زمينه تائيد را براي مرد  باه خوبي ت اااريح نمااياد. علاوه مرد  به بدآموزي رساااانه   

 اند. كرده

با چهار گويه مورد سنجش قرار گرفت. نمرات در  اثرگذاري رسانه در عرصه درمان اعتياد

 ارائه شده است.  05جدو  
 اري رسانه در عرصه درمان اعتياد: ميانگين نمرات اثرگذ51جدول

 ميانلين كل نمونه هاگويه

 74/0 اميد در معتادان براي آغاز يك زندگي بدون اعتياد جاديها در اميزان موفقيت رسانه

 71/0 براي معتادانپذيري ها در تقويت باور اصلاحميزان موفقيت رسانه

 57/0 راهکارهاي تخصصي ترک اعتيادها و ها در معرفي و آموزش روشميزان موفقيت رسانه

 44/0 هاي درماني ساير ك ورهاها در معرفي روشميزان موفقيت رسانه

 00/0 ميانلين كل
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توانند از طريق آگاهي بخ اي و ايجاد شاناخت به فرايند درمان اعتياد كمك   ها ميرساانه 

رمان، پذيري از طريق داصلاح توانند از طريق ايجاد اميد در معتادان، تقويت باورها ميكنند. آن

هاي درماني ها و راهکارهاي تخصااصااي ترک اعتياد و معرفي روش  معرفي و آموزش روش

ها اين ها ن ااان داد رسااانه(. يافته0300مناسااب به تسااهيل فرايند درمان كمك كنند )غلامي، 

ت. كم بوده اساادهنده ميزان اثرگذاري اند. ميانلين نمرات ن ااانكاركرد را به انجا  نرسااانده

گويه مورد سنجش قرار گرفت كه نمرات  0با  اثرگذاري رسانه در عرصه مبارزه با موادمخدر

  ارائه شده است. 07در جدو  
 اثرگذاري رسانه در عرصه مبارزه با موادمخدرميزان : ميانگين نمره 57جدول 

 ها گويه
ميانلين 

 كل نمونه

 05/0 نيروي انتيامي در مبارزه با موادمخدر ها در انعکاس اقتدارميزان موفقيت رسانه

 03/0 اغناسازي مرد  در اطلاعات مبارزه با موادمخدر ها دررسانه يتميزان موفق

 03/0 هاه آنبيني نسبت بمعرفي مناسب نهادهاي متصدي موادمخدر به مرد  و ايجاد خوشدر ها رسانه موفقيت ميزان

 74/0 شغل توزيع موادمخدر ه دادنمنفي جلودر ها رسانهميزان موفقيت 

 03/0 در ن ان دادن نقش ك ورهاي خارجي در گسترش موادمخدر در ك ورها رسانهميزان موفقيت 

 73/0 در معرفي موادمخدر پرخطر هارسانه ميزان موفقيت

 50/0 در مردمي كردن مبارزه با موادمخدرها رسانه ميزان موفقيت

 50/0 لب اعتماد مخاطب به رسانه در حوزه موادمخدرج ها درموفقيت رسانه ميزان

 07/0 ميانلين كل

اي هافزاري نيست. در نلرشمنيور از مبارزه با موادمخدر صارفاً مبارزه فيزيکي و سخت 

يز  هيتسموجهافزاري داشت و از همين رو متقد ، مبارزه مفهومي ساخت  مبارزه با موادمخدر ن

 هاي متأخر، مبارزه صاارفاً امري فيزيکي لکن در نلرش؛ اد بودآميز با امر اعتيمقابله خ ااونت

، معرفي مناساااب نهادهاي متصااادي اغناساااازي مرد  در اطلاعاتباشاااد. در اين نلرش نمي

 ،شغل توزيع موادمخدر ها، منفي جلوه دادنبيني نسبت به آنموادمخدر به مرد  و ايجاد خوش

جلب اعتماد مخاطب به رساانه  و  موادمخدر مردمي كردن مبارزه با، معرفي موادمخدر پرخطر

ها از هاي مبارزه با موادمخدر در حوزه رساانه هستند. رسانه ، همه شااخ  در حوزه موادمخدر

توانند نقش مهمي در امر مبارزه با موادمخدر داشااته باشاااند )پورنوروز،  ها ميطريق اين مقوله
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اند. مرد  حوزه عملکرد موفقي نداشااته ها در ايندهد رسااانههاي كميّ ن ااان مي(. يافته0300

 هاياند. در بين گويهاي را در اين حوزه خيلي كم دانساااتهميزان اثربخ اااي اقادامات رساااانه 

شده براي سنجش اين موضوع، بي ترين امتياز مربوط به گويه انعکاس اقتدار نيامي بوده مطرح

ي ك ور امبارزه در نيا  رسانهافزاري دهنده حاكميت نلرش فيزيکي و سختكه اين امر ن ان

ن در حالي اند. ايها بي ترين اثرگذاري را در ن ان دادن اقتدار نيروي انتيامي داشتهاست. رسانه

 ي ازشده است. در پيوند با مقوله پي ليرها اين اثرگذاري ناچيز ارزيابياست كه در بقيه حوزه

يد شده و ها تائامر پي ليري از سوي رسانه اعتياد، كم توجهي به نقش مرد  در امر مبارزه مانند

 طلبد. توجه بي تري را مي

در چهار گروه سني مورد سنجش  در حوزه موادمخدر هاي سنياثرگذاري رسانه بر گروه

 ارائه شده است.  07قرار گرفت كه نتايج در جدو  
 ردر حوزه مواد مخد هاي سني: ميانگين نمرات اثرگذاري رسانه بر گروه57جدول

 ميانلين كل سالمندان سالانميان جوانان كودكان و نوجوانان گروه سني

 01/0 09/0 00/0 00/0 00/0 ميانلين نمره

و رساانه در ايران در حوزه موادمخدر و اعتياد بي تر بر گروه  هاي سني جوانان و كودكان 

ان است و نيز با ونوجوانان متمركز بوده است كه با توجه به تركيب جمعيتي ك ور كه عمدتاً ج

اي است. ايستهو ش قبو قابلها و لزو  توجه بي تر به اين گروه سني، مسئله توجه به حساسيت

يك سني تفک حوزهميانلين پايين اثرگذاري در اين بخش، حاكي از ضعف عملکرد رسانه در 

زه هاي ساااني متفاوت اسااات. در حواي بر هر يك از گروههاي رساااانهدارد. اثرگاذاري پيا  

هاي اجتماعي اين مسئله داراي مصاديق بي تري است. براي مرا  اگر فرايند مداخله و يا آسيب

قسيم كنيم، ها تهاي اجتماعي را به چند مرحله پي ليري، درمان و مبارزه با آسيبكنتر  آسيب

ن، هاي سني پايين يعني كودكان و نوجوانادر آن صاورت پي اليري، بي اتر معطوف به گروه   

ا در ههاي ساني بالاتر اسات. از همين رو رسانه  ن و مبارزه يا مقابله بي اتر مربوط به گروه درما

دهند. نوع، جنس و ماهيت انتقاا  پيا  به جامعه معمولاً تفکيك ساااني را مورد توجه قرار مي 

وان از تهاي سني پايين نميهاي ساني متفاوت اسات. براي گروه  ها براي هر يك از گروهپيا 

مستقيم پيا  استفاده كرد. چرا كه در اين صورت، انت ار يا انعکاس يك مسئله اجتماعي  انتقا 
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به صورت مستقيم ممکن است آثار و پيامدهاي منفي خود را از طريق بدآموزي ناخودآگاهانه 

تر تر و حساااساي موادمخدر و اعتياد مهمهاي رسااانهايجاد كند. تفکيك ساني در انتقا  پيا  

هاي سني جامعه پيامدهاي منفي ايجاد هر يك از گروه جه به شرايط و مقتضياتاست. عد  تو

 خواهد كرد. لحاظ كردن گروه سني يکي از لواز  و شرايط اصلي اثرگذاري مربت پيا  است. 

 00گويه انجا  شد. نتايج در جدو   5ها در حوزه موادمخدر با اثرگذاري عوامل فني رسانه

 ارائه شده است. 
 ها در حوزه موادمخدرميانگين نمرات اثرگذاري عوامل فني رسانه :53جدول

 هاگويه
ميانلين 

 كل نمونه

 71/0 هاي نماي ي در افزايش تمايل مخاطب به استفاده از تلويزيون و راديوبرنامه م هورهاي ميزان تأثير شخصيت

 59/0 ه موادمخدر و اعتيادها و ژانرهاي نماي ي در حوزوري در قصهآدر نوها رسانه ميزان موفقيت

 00/0 هاي موادمخدر و اعتيادبه برنامهزمان مناسب ها در اختصاص دادن مدتموفقيت رسانهميزان 

 04/0 در حوزه موادمخدر و اعتيادها در تهيه و تنييم تعداد مناسب برنامه موفقيت رسانهميزان 

 وزههاي حمخاطب در بهبود وضعيت برنامه يهاد نهاياعما  نيرات و پها در كسب و موفقيت رسانهميزان 

 موادمخدر
04/0 

 04/0 ميانلين كل

 هاي موادمخدر و اعتياد كه ازها معنادار نيساات. از نير مرد ، برنامهتفاوت بين امتياز گويه

اند هاند و نتوانساااتاي ضاااعيف بودهاند، به لحاظ فني و حرفهتلويزيون و يا راديو پخش شاااده

ياد ها در حوزه موادمخدر و اعتتوان گفت رسانهناسبي بر مخاطب داشته باشند. مياثرگذاري م

ر از متوسط تاند و ميزان رضايتمندي شهروندان پاييناثرگذاري نسابي بر افکار عمومي داشاته  

فکار اند اها قادر نبودهدانند و معتقدند رساااانهاسااات. به بيان ديلر اين اثرگذاري را جدي نمي

عاه را در حوزه موادمخدر و اعتياد جهت دهند و لذا بر طرز تلقي افراد در دوري  عمومي جاام 

گزيني از اعتياد موفق نيساتند. همچنين معتقدند كه نيرشان در مورد موادمخدر از عوامل غير  

 اي تاثير پذير بوده است. رسانه

 گيريبحث و نتيجه
هاي مؤثر براي تواند يکي از راهميسازي و ن ان دادن پيامدهاي سوء و مخرب موادمخدر آگاه

و كاهش و مبارزه با اعتياد و ساودآوري موادمخدر باشاد. رسانه   ها ابزار مناسبي براي آموزش 
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، از نير مرد  هابخ ي و جلب م اركت براي پي ليري و مبارزه با اعتياد هستند. رسانهآگاهي

ن مسئله به اند. بخ ي از اير داشتهعملکرد ضعيفي در كنتر ، پي ليري و يا مبارزه با موادمخد

رد هاي چهارگانه موهاي اثرگذار بوده است. در بين رسانهعد  تمايل مرد  به اساتفاده از رسانه 

کار هاي اينترنتي، راديو و روزنامه بي ترين اثرگذاري را بر افمطالعه به ترتيب تلويزيون، سايت

اند. مرد  در زمينه اثرگذاري اعتياد داشاااتهعمومي و تغيير نلرش افراد در حوزه موادمخدر و 

رساانه بر كاهش گرايش شاهروندان به ساوداگري مواد نيز نير مناسبي در خصوص عملکرد    

ها در منفي جلوه دادن خريد و فروش موادمخدر از نير اند. تلاش رساااانههاا نداشاااته رسااااناه 

ها نمره از سوي رسانهشاهروندان خوب ارزيابي ن اده اسات. همچنين به بدآموزي ايجاد شده    

ند. از ااند و تا اندازه اي با اثرات منفي آن نيز موافق بودهاند يعني آن را رد نکردهمتوساااط داده

ها تاثير چنداني بر كاهش گرايش هاا و روزنااماه   نير مرد  اخباار منعکس شاااده در ساااايات  

ين نترنت مخاطبشاهروندان به خريد و فروش مواد نداشاته است. به طوركلي در حا  حاضر اي  

يي هاي ديلر، تلويزيون مخاطبين بالازيادي دارد و عملا نيز قابل كنتر  نيسات. در بين رسانه 

هاي تخصصي و متنوع، اثرگذاري آن در حوزه موادمخدر نسبت به دارد كه البته با ظهور شبکه

اي انهرقابت رسقبل كمتر شده است. راديو، و روزنامه نيز در جامعه ايران به تدريج از گردونه 

ها در هاي رسااانه ها در اين حوزه بساات. برنامه توان د  به اثرگذاري آناند و نميخارج شااده

نه بخ ي در اين زميرساني داشته و كمتر به آموزش و آگاهي حوزه اعتياد عمدتا ماهيت اطلاع

ين شته باشند. هماند بر افکار عمومي اثرگذاري عميقي دااند. از همين رو قادر نبودهپرداخته چن

ها ساوداگري مواد مخدر راخوب انعکاس نداده و در اين زمينه نلرش مخاطبين را  اين رساانه 

ه ها باعث شده پي ليري را بها و مطالب منعکس شاده در رساانه  اند. ضاعف برنامه تغيير نداده

را نه  ايران اعتيادها در عنوان نخستين گا  مبارزه با موادمخدر پوشش ندهند. از منير مرد  رسانه

ها به مقوله اند، بنابراين رويکرد آنبه عنوان بيماري بلکه بي تر به عنوان يك جر  معرفي كرده

 افزاري مانع از القايمحور بوده اسات. اين رويکرد سخت آميز و پليساعتياد عمدتا خ اونت 

ايران ها در بخ اااي باه جاامعه شاااده اسااات. هر چند رساااانه   هااي آموزشاااي و آگااه  نلرش

اند و اين با وضاااعيت تركيب هاي ساااني كودكان و نوجوانان را هدف قرار دادهبي اااترگروه

هاي سني بالا، ضعف مهمي در اين زمينه جمعيتي جامعه سنخيت دارد، اما فقدان توجه به گروه
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اي در حوزه موادمخدر در ايران هاي اقدامات رساانه رود. سابب شاناساي ضاعف    به شامار مي 

هاي ها و توجه به رفع ضعفش و ارزيابي مساتمر ميزان اثربخ اي هر يك از رسانه  نيازمند پاي

ها عمدتا به ابعاد سااازماني و نهادي و به خصااوص به ارتباطات بين  ها اساات. علتاحتمالي آن

ها و اي، سااياسااتها با نهادهاي متصاادي موادمخدر، مسااائل و م اکلات بودجه نهادي رساانه 

 گردد. ها بر ميلان و اقدامات اجرايي درون رسانههاي خرد و كريزيبرنامه

هاي كوتاه مدت و بلند مدت ها در برنامههايي اساات كه در رسااانه  ترک اعتياد يکي از مقوله

رين تشود. نهادهاي متصدي امر اعتياد و موادمخدر نيز ترک اعتياد را يکي از اساسيپيليري مي

مينه ها در اين زها ترويج شود. نتايج ن ان داد رسانهنهدانند كه بايد از طريق رسااهداف خود مي

ادان ها در افزايش گرايش معتاند. نير شهروندان در مورد عملکرد رسانهموفقيتي كسب نکرده

ها در اين زمينه عملکرد آموزشااي و اغنايي  ها رسااانهبه ترک اعتياد خوب نيساات. از نير آن

ند. اهاي مورد مطالعه متفاوت ارزيابي شاادهاز رسااانهاند. در اين زمينه هر يك ضااعيفي داشااته

اي هها عبارتند از: تلويزيون، سااايتها به ترتيب ميزان رضااايتمندي شااهروندان از آن رسااانه

اينترنتي، راديو و روزنامه. دراين زمينه تلويزيون با تفاوت معناداري پي لا  است و بعد از آن 

اي هتر تصوير و نمايشيکي از دلايل، اثرگذاري قويهاي اينترنتي قرار دارند. شاايد  ساايت 

ه دليل جذابيت هاي اينترنتي نيز بتلويزيوني باشد كه معمولا با اقبا  بي تري مواجه است. سايت

ر اند. شهروندان از ميبي تر در استفاده از دو رسانه ديلر يعني راديو و روزنامه جلو افتاده زان اث

م اند و ميزان رضايت خود را خيلي كتلويزيوني رضاايت نداشته هاي راديويي و بخ اي برنامه 

هاي تلويزيوني با اندكي تفاوت اثر بخ اي بي اتري را ن اان    اند. با وجود اين برنامهاعلا  كرده

هاي مختلف پخش شده از راديو و تلويزيون ميزان رضايتمندي شهروندان اند. در بين برنامهداده

 هاي مسااتند طرفدارانهاي نماي ااي و در تلويزيون برنامهبرنامه متفاوت بوده اساات. در راديو

 اند.بي تري داشته

 منابع
 ، ترجمه ناصر فکوهي، تهران: ن ر ني. «هااماراتوري ن انه(. »0303بارت، رولان )

 ن ر ثالث.  :، ترجمه پيروز ايزدي، تهران«ها و ساختارهاجامعه مصرفي، اسطوره(. »0391بودريا، ژان )
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، «تحليل محتواي تصوير ارائه شده از اعتياد و معتاد در مجموعه تلويزيوني مسافر(. »0300نوروز، منيژه )پور

 مركز تحقيقات و مطالعات برنامه اي صدا و سيماي جمهوري اسلامي ايران.

 .اي و احساس امنيت اجتماعيمطالعه رابطه بين مصرف رسانه(. 0391خواجه نوري، بيژن و كاوه، مهدي )

 .57-70(، 0)0 هاي راهبردي امنيت و نيم اجتماعي،صلنامه پژوهشف

 ، ترجمه محسن ثلاثي، تهران: علمي. شناسي در دوره معاصرهاي جامعهنيريه(. 0305ريتزر، جورج )

-انساني توسعه هايشاخ  تعيين و (. بررسي0390زاده، رضاا؛ برزويان، صمد؛ و قجري، عليرضا ) زينل

، انساني جغرافياي در نو هايفصلنامه نلرش. 0300و  0307هاي ك ور در سا  هاياستان در آموزش

4(0 ،)00-03. 

هاي جمعي و پي ليري از جر  در شهر تهران )با تاكيد (. رسانه0309قاسامي، محمد و يارسلطان، رويا ) 

 . 05-00(، 3)00، پژوه نامه نيم و امنيت انتياميهاي تلويزيوني پليسي(. برنامه

هاي تصااويري در افزايش و كاهش جرائم )مطالعه موردي:  نقش رسااانه(. 0391محمود ابراهيم )قزيور، 
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